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Innledning

Styret 1 Visit Gol har satt 1 gang en prosess for a fa pa
plass en reisemalsstrategi for Gol. Den skal sikre at
reiselivet, handelsstanden, kommunen og Visit Gol
samarbeider godt, er samstemte om mal, retning og
prioriteringer fram mot 2030.

Et viktig mal er at Gol skal bli et mer baerekraftig
reisemal til det beste for lokalsamfunnet, bedriftene,
ansatte og besgkende.

Arbeidet med strategien har foregatt parallelt med at
Visit Gol, 1 neert samarbeid med andre destinasjoner i
Hallingdal har jobbet med a kvalifisere Gol for merket
for beerekraftig reisemal. En del av strategiprosessen
har veert 4 utvikle et merkevaregrunnlag for hele Gol
som legger faringer for markedsfering og videre
utvikling av bade Gol og Golsfjellet som reisemal.
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Merkevaren Gol

Det er mange som skal fale seg hjemme under paraplyen Gol,
bade fljellet og dalen, hoteller og camping, friluftsliv og motorsport.
Det er en merkevare som skal samle oss, den skal romme
mangfoldet som Gol representerer, og samtidig vise hjerterommet,
lidenskapen og romsligheten som vi har til felles.

Gol er et knutepunkt og handelssentrum 1 Hallingdal, et sted der
folk metes for a slappe av, nyte friluftsliv og hytteliv, feire store og
sma begivenheter, delta pa arrangement, handle og ta en pause.

Mange har sterk tilknytning til Gol; barndomsminner, merkedager,
hgytider, samlinger med andre entusiaster. De har lange
tradisjoner for & mates hos oss. Det forplikter. Vi skal ta vare pé
tradisjonene vi har skapt, forvalte nostalgien og utvikle nye
tradisjoner.

Vi skal folge var lidenskap, den smitter, veere stolte av rgttene og
by pa oss selv. Vi er kjent for godt vertskap, det skal vi fortsatt
veere,

V1 har ikke de hgyeste toppene, hippeste butikken eller mest fancy
restaurantene. Vi far ting til & skje, skaper aktivitet, gode
opplevelser, minner og tradisjoner som betyr mye for mange.
Derfor kommer de tilbake til Gol igjen og igjen. >



Dette kjennetegner Gol:

Det er lange tradisjoner og en rik reiselivshistorie 1 Gol. Vi
har tatt imot gjester og folk pa farten i over 100 éar. Flertallet
av vare gjester kommer tilbake, igjen og igjen. I Gol har vi
mange tradisjonsrike familiebedrifter, en stor handelsneering
og et godt utbygd opplevelsestilbud som appellerer til et
mangfold av besgkende.

Det romslige og livlige bygda
Gol sentrum er en trivelig
mateplass med et bredt reiselivs-

og handelstilbud.
Det levende fjellet
Golsfjellet er vidstrakt med lett
tilgjengelige friluftsliv og et
tradisjonsrikt reiseliv.
Knutepunkt

Mange veier mates pa Gol, og

varme somre og kalde vintre er et

godt utgangspunkt for helars

reiseliv. 6



Dette kjennetegner Gol:

Den romslige og livlige bygda

 Sentrum med yrende liv
 Naturlig meteplass

» Mye & finne pa — mangfold av aktiviteter og
opplevelser

 Hyggelig handel og god service

* Rom for alle, rause folk, lave skuldre, uformelt og
folkelig

 Tradisjonsrike arrangementer

Hva betyr det for gjestene:
* Foler seg hjemme og velkommen
» Alle kan finne sin favoritt



Dette kjennetegner Golsfjellet:

Det levende fjellet

Levende fjell — hoteller, spisesteder, setergrender, landbruk, og beitedyr
Vidstrakt, &pent med hay himmel og utsikt i alle himmelretninger.
Uendelig med lett tilgjengelig tur- og aktivitetsmuligheter

Lavterskel: Noe for alle, uavhengig av form og ferdigheter

Familievennlig: Av familier, for familier. Gjennom generasjoner og péa tvers
av generasjoner.

Skjer mye — store arrangementer og smé begivenheter.

Rom for alle samtidig — fest, arrangement og fritid

Tradisjonsrike og profesjonelle familiebedrifter

Varmt vertskap og hjelpsomme folk

Generasjonshytter og mangfold av hyttefolk

Tilgjengelig: Omfattende vei- og stinett og FV51 tvers over fiellet

Hva betyr det for gjestene:

 Lett & fole seg hjemme — gode minner i generasjoner

 Personlige relasjoner vertskap og gjest

* Noe for alle i gruppen, familien



Dette kjennetegner Gol og Golsfjellet:

Handelssentrum og knutepunkt

 Transport- og kollektivknutepunkt med RV 7, FV 51, FV 52 og Bergensbanen
(ol et naturlig stoppested

» Omfattende handels-, service- og reiselivstilbud

* Gunstig klima med blaswix og sydenstemning

* Positiv utvikling i folketallet

* Gol er en Ja-kommune som bidrar til utvikling




Dette kjennetegner golingen:

Golingene er kjent for godt vertskap. Det har vokst fram over
generasjoner, her har vi lange tradisjoner for a ta imot gjester
og skape en atmosfeere der folk trives. Vi er ikke vant til & fa
noe gratis. Romslige og rause golinger med kremmerand og
lidenskap har skapt et reiseliv og et reisméal mange setter stor

pris pa.
Lidenskapelige og egenradige

Golingen er uhgytidelige og
lidenskapelige. Det er kort vel fra
ord til handling. Derfor skjer det sa

mye 1 Gol. Kremmerand i generasjoner

Golingen er flinke til a utnytte
forretningsmuligheter, bygger stein
pa stein, med en neer relasjon til

Raus og romslig kundene.

Golingene er uhgytidelige og
rause, flinke til & skape
inkluderende mgteplasser med

plass til alle. 10



Dette kjennetegner golingene:

Lidenskapelig og egenradig

* Golingen fér ting til & skje — mye driv
» Kort vei fra ord til handling
» Vertskap 1 ryggmargen - tatt imot besgkende 1 generasjoner

» Lang erfaring og mye kunnskap vellykket arrangementer,
gode opplevelser og mateplasser folk setter pris pa.

* Deler interesser (motor, idrett, musikk, underholdning)

» Lidenskapelig, uhgytidelig og flink til & skape god stemning

Det betyr:

« folk kommer igjen, ar etter ar.

Verdifulle, gode minner

Tilhgrighet og kjeerlighet til Gol
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Dette kjennetegner golingene:

Kremmerand i generasjoner

» Kremmere; Langt flere butikker, overnattings- og
serveringssteder enn folketallet skulle tilsi

» Langsiktige: Startet i det sm4, bygd stein pa stein utnyttet
forretningsmulighetene

 Familiekjeere: Store og smé tradisjonsrike familiebedrifter
* Pioneerer i opplevelsesutvikling

» Neert forhold mellom gjester og vertskap

 Unik forstéelse for kundenes behov og ansker

* Ingen rik kommune, vant til & jobbe hardt for & skape resultater

Det betyr:
» Mange opplevelses- og valgmuligheter
» Forngyde og lojale gjester

* Legnnsomme bedrifter som har levd lenge




Dette kjennetegner golingene:

Raus og romslig

Uformell og uhgytidelig atmosfeaere

Raust, romslig, hjelpsomt og oppmerksomt vertskap
Kunnskapsrike, effektive og profesjonelle

Har tid og trives

Rause porsjoner, mye tradisjonsmat, ikke tilgjort, men ekte
og rett fram.

Herlig nostalgisk stemning, feiring av tradisjoner og rgtter

Det betyr:

Gjenkjennelig, kjent og kjeert.
De lokale trives = gjestene trives
Gjestene foler seg sett og hjemme

Lojale 1 generasjoner
13



Gol — der veiene mgtes og sola alltid skinner

Gol og Golsfjellet

Det levende
fjellet

Den romslige
og livlige
bygda

Handelssentrum
og knutepunkt

Golingene

TROFAST MOT

TRADISJONENE
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Malgrupper:
Gode grunner til a sjaast pa Gol og Golsfjellet

Malgruppene er utviklet med utgangspunkt 1 malgruppeundersgkelsene til Innovasjon Norge,
gjesteundersgkelsene og tilbakemeldinger fra aktgrene 1 Gol og pa Golsfjellet.

De skal treffe behov i markedet og formidle opplevelseskvaliteter og verdier som Gol har alle
forutsetninger for & levere godt pé, og som gir besgkende gode grunner til & besgke Gol og
Golsfjellet, igjen og igjen.

Alle de 4 malgruppene skal bidra til & vise frem mangfoldet av opplevelser pa Gol og befeste og
videreutvikle Gol og Golsfjellets posisjon som et mgtested og handelssentrum i Hallingdal.

Felles overordnede malgrupper skal sikre at vi blir mer samstemte og tydeligere 1 budskap,
kommunikasjon og maten vi setter sammen attraktive og relevante opplevelser og tilbud pa, til ulike
kundegrupper.

Disse opplevelseskvalitetene er viktig i kommunikasjon bade til bedriftsmarkedet, arrangerer og
ferie- og fritidsmarkedet.

Alle malgruppene underbygger visjonen me sjaast pa Gol/Golsfjellet.



1. Entusiastenes paradis

Entusiastenes paradis formidler Gol som et attraktivt sted & mates for a dyrke felles
Interesser, mgte likesinnede og delta pa samlinger, arrangement og treff med andre
som deg selv.

Gol har en sterk posisjon 1 denne malgruppen allerede. Det er flere reiselivsaktgrer
som er profesjonelle tilretteleggere for arrangement, har kapasitet og fasiliteter som
egner seg sveert godt for a tilfredsstille behovene 1 denne gruppen.

Gol leverer godt pa rammer og har et mangfold av opplevelser som skaper
samhold, feststemning og fellesskap, ut over kjerneopplevelsen til entusiastene.

Det er allerede mange som kommer for & dyrke sin interesse, lidenskap og hobby.
Her motes sykkelfolk, lapere, fiskere, bil- og treningsentusiaster for a gjere det de
liker aller best, sammen med andre som liker akkurat det samme.
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2. Sol i hjertet, sol i sinnet

Sol i hjerte sol, sol sinnet handler om den uhaytidelige, inkluderende varme og
apne stemningen pa Gol som mange setter stor pris pa.

Pa Gol kan du komme akkurat som du er, her trenger du prgve hardt for & bli
godtatt, du trenger ikke imponere noen pa dansegulvet, 1 sykkelstiene eller pa
bassengkanten - her er det hjerterom og plass til alle.

Det skjer mye pa Gol, sa det er ikke ngdvendig a planlegge sa naye, alt ligger til
rette for at det blir god stemning og mye morsomt a finne pa.

Kom som du er, og opplev gleden pa Gol — den smitter.
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3. Kjent og kjeert

Gol har veert seg selv lik i generasjoner. Mange kommer hit for & oppleve fjellet,
setergrendene, hyttelivet og hotellene akkurat slik de alltid har veert. Stoppe litt opp
og bli minnet om barndommens somre og vintre, komme tilbake til steder som
vekker kjeere minner og varme falelser. Kjenne lukten og smaken av tradisjonsrike
retter.

A besgke Gol er & veere en del av en tradisjon — vi kommer alltid tilbake hit — i
paska, 1 hgytider, pa Slarverennet, Goldagan eller vardansen. Det blir ikke det
samme uten.

Vi vil gi barna de samme gode opplevelsene som vi selv fikk pa campingen, Pers
eller med fiskestang ved Tisleifjorden.

Néar mye 1 hverdagen og omgivelsene virker kaotisk og skaper uro, er deilig at noe
er forutsigbart og gjenkjennelig. Det er Gol, og det er bra.
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4. Kunsten a slappe av

Kunsten og slappe av viser de harmoniske omgivelser, mulighetene for rekreasjon,
stillhet og ro, godt vertskap, god tilrettelegging og fraveer av stress og mas.

Det harmoniske landskapet er som skapt for a slappe av. Omgivelsene med lun
skog, late elver, blikkstille vann, stille sng og blaner feier bort alt stress og innbyr til
rekreasjon og ro. Her kan du ga mil etter mil uten a miste himmelen og utsikten av
syne. Hare sauebjeller og summingen fra biene og rusle rundt 1 sentrum og slappe
av 1 parken mens barna leker.

Her vet du at det er godt vertskap, hyggelige smil og at du kommer til dekket bord.
Alt er tilrettelagt slik at du kan nyte livet og slappe av, uten at det blir kjedelig. Her
er det et stort aktivitetstilbud som innbyr til avslapning og ro for hele storfamilien.

Sydenstemning om sommer og blaswix om vinteren.
Akkurat slik en ferie skal veere.
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Innledning

Arbeidet med en ny reisemalsstrategi for Gol startet med
innovasjonslab i regi av Hallingdal naeringshage hgsten
2019. Det har veert gjennomfert flere samlinger og
innspillsrunder for a sikre at strategien reflekterer
neeringslivets behov og svarer pa utfordringene i
omgivelsene og forventningene til gjester og
lokalbefolkning bade i dag og i fremtiden.

Skal vi lykkes med a na malene vare og gjennomfere
tiltakene som vi er enige om ma vi dra lasset sammen. Vi
ma dra i samme retning og gjore baerekraftige valg hver
for oss og i naert samarbeid. Vi ma bli enda flinkere til a
dele informasjon og kunnskap og veere ambassadgrer for
hverandre i mgte med gjestene.

Vi star overfor store utfordringer med mye uro og
usikkerhet i omgivelsene, det pavirker bade bedriftene og
gjestene. Et raust og romslig vertskap er kanskje viktigere
enn noen gang tidligere.

27



Kommersielle overnattinger

Detaljhandel

Na-
situasjonen

Forngyde gjester og lokalbefolkning

Arbeidet med barekraftig reisemal

Utfordringer som kan skape trgbbel fremover



Gjestedegn pa Gol har viser en nedadgaende trend

2022
* Antall varme senger: 2 082 (-400 fra 2019)

Gjestd hotell ' h d
* Faste campingplasser helars: 844 jestdogn hotell, camping og hyttegren

400 000
* Antall gjestedggn i sommer: 91 955 2350 000
2021 300 000
. . 250 000
* Antall gjestedggn i sommer: 91 271 (-2%)
200 000
150 000
* Ny besgksrekord: 19 250, malt 16. juli 100000
50000
* Gol = helarsdestinasjon . w—\_.
* Feerrest bespkende maiogokt 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Bo pa Gol oppleve Hallingdal (baseturisme ) —8—Norge == "Utlandet i alt
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Vekst i hyttebygging i Hallingdal

Fakta

» Veksten i hyttebyggingen er sterkest i Hytteutbygging 2006=100

kommunene sgrost for Gol. 2 588 nye hytter til 190 2022
sammen siden 2017. 180 Hol > 832
Nesbyen 3751

. 170 Al 3073

* Gol bygger ca. 100 hytter per ar Gol 2667
160 FI3 2410

Tall fra gjeste- og hytteundersogkelsen . e 22

 Antall hytter i Gol 2667 hytteeiere

36 dager om sommeren

140

130
35,5 dager om vinteren

120

Samlet sett ca. 616.000 hyttegjestedagn

110

Kun 6 % oppgir at de leier ut hytta

. 100
3 av 10 kommer med el-bil 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

1 av 10 med tog o |3 s N 25 by} Gol Hemsedal Al Hol Kredsherad
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Detaljhandelen pa Gol har vokst kraftigere enn i

nabokommunene under pandemien

Detaljhandel per innbygger

230 000
218728

200 000 179626
146 692 154013
150 000
100 000
50 000 I I I
2018 2019 2020 2021

mFla mNesbyen mGol mHemsedal

» 83% av hytteeierne handler vanligvis pa Gol

Rangering 1 Norge
 2018: nr. 4
e 2020: nr. 3
« 2021: nr. 1 GOL

(Amli, Nord- Aurdal, Sandefjord )
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Gjeste & hytteundersgkelsen

1000 besvarelser og 307 kommentarer

Hyttefolket
» 7/10 er positive til reiselivsutviklingen

Mest forngyd med vertskap, shopping, skilting, Igypenett for
langrenn og vandreturer, isbanen, motoraktiviteter,
sykkelmuligheter, alpint og festivaler.

Kommersielle gjester

* 90% er svart forngyd eller forngyd med opplevelsen

Minst forngyd med badeanlegg, offentlig toaletter, offentlig
kommunikasjon, el-lading, spisestedene

Viktigste informasjonskilder
* 1. Sosiale medier (Facebook & Instagram)
* 2. Golinfo.no
* 3. Brosjyrer og trykt materiale

e 7 av 10 har besgkt Gol mer enn 3 ganger siste fem ar
» 7 av 10 bor pa hotell, av disse har 86% bestilt direkte
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Sommer: Gjestene bruker aktivitetstilbudet

Handlet 1 sentrum

Besekte spisested i sentrum
Bading pa badeannlegg

Vandret merkede turer

Syklet pa grusveg

Besekte spisested pa Golsfjellet
Deltok pa festival eller arrangement
Topptur

Motoraktiviteter

Bading ute

Naturfotografering

Annet (vennligst spesifiser)

Fisket

Besakte utstilinger/museum/kirke
Stisykling 1 terrenget

Besekte skateparken/pumptracken
Freeshee golf

Hundeaktiviteter

Padlet kano/kajakk
Hesteaktiviteter

Jaktet

Fuglekikking

Hvilke aktiviteter deltok du pa under ditt opphold pa Gol?

0% 10% 20% 30% 40 % 50% 60 %

W Hytteeier Feriegjest

Bade feriegjester og hytteeiere
benytter seg av handlemulighetene
og spisestedene i sentrum.

Hytteeierne bruker stier og lgyper i
naturen i betydelig sterre grad enn
feriegjestene

[ overkant av 30 prosent av
feriegjestene benyttet seg av
badeanleggene.

En stor andel deltok pa
festivaler/arrangementer

Merk: Hytteeierne kan ha svart pa
aktiviteter for flere opphold, ikke
kun det siste. Det kan forklare
hvorfor de krysser av for betydelig
flere aktiviteter enn feriegjestene.

90 %
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Vinter: Gjestene bruker aktivitetstilbud

Skitur 1 preparerte leyper
Handlet i sentrum

Besgkte spisested 1 sentrum
Kjerte alpint/snowboard
Besgkte spisested pa Golsfjellet
Bading i badeanlegg

Gikk topptur

Annet (vennligst spesifiser)
Ishanen pa Tisleia

Festivaler eller arrangement
Trugetur

Naturfotografering
Skayte-aktiviteter
Hundeaktiviteter

Altiviteter 1 Gol Idrettsarena
Besakte utstilinger/museum./kirke
Isfiske

Kanefart

Snascootersafan

Hvilke aktiviteter deltok du pa under ditt opphold pa Gol?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60 %

W Hytteeier Feriegjest

Skitur og handling i sentrum topper
listen over aktiviteter bade for
hytteeiere og feriegjester om
vinteren.

Badeanleggene er viktige
trekkplaster bade sommer og vinter.

Isbanen pa Tisleia tiltrekker seg
mange besgkende om vintereren,
det samme gjor festivaler og
arrangementer.

Merk: Hytteeierne kan ha svart pa
aktiviteter for flere opphold, ikke
kun det siste. Det kan forklare
hvorfor de krysser av for betydelig
flere aktiviteter enn feriegjestene.

90 %
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Gjestene pa Gol er forneyd med oppholdet

Spersmal: Hva var det beste med oppholdet pa Gol?

'I"nlhan hel

Musk\{&mt Ulﬂkteﬁ Kakao Sbane Forie
Autenhsk Od K ben Bualle Trivsel
Kompakd |, grenn M..,g,hHotellet

Fiske Badelandet Variert

Hotell
“Maten

Famlllen o

o Fretex

edeTlIbUd Famlllev:ennhg Live
sadi
Folk < Han del*1Hyqggelig
Spisesteder » Knutepunkt Familen o Kaldt

""""" Akfwteler

UFen.::

Beile Koselug

denfrum

revel frangem

Frllﬁ’jﬁf!:VOSet Atmosf&renK“““' Naturopplevelsene RoStoref e“Sn
S1ed‘ Gar n,u\!».kenJ Folkelv
Pizza
Frihet e rs
Til 8P

Fantastlskg f

Stillhet
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1533;% i:le g s ort g Hyttefe ﬂ5k15enter Al GOISf elthPlass
AlP ni 9 a Avslap pende F,euunes‘“‘”‘
~Stort Haquellshotelh b

StalslivVarme

Husfliden

F“diiii"'éder |

* Hele 60% av hyttegjestene
og 40% av feriegjestene
kommer fra andre steder i
Viken.

* (Gjestene trekker frem
tilrettelagte
naturopplevelser, hyggelig
vertskapet og god service
pa hotellene, maten og
handel som det de er mest
forngyd med under
oppholdet pa Gol.
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De som savnet noe, savnet folgende:

Sparsmal: Hva savnet du mest under oppholdet pa Gol?

Kaffebar Bed reAVfa“sandter"-‘ LwcmusnkkGolsdagan T—
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ServeringGolsfjelletfjelislue  ByscTorpo dreAvfallshandermg Bedr¢5ikk¢rh¢t

"r';'::."a“:.;‘f,amM ¥ d Vidder g I UtB‘“’""“‘“‘“’”’“ l n Py
MerInformasjon Ww 9 9 9 9 AlRI[\t :

Folkeliv BedreOVernaﬂmgssted DgrPaBede w&mmmm Sgkk,,,,,,,,km,,,,
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“DaglivarebutikkGo lsf ellet59_
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e AkhwleterSmabarn

Mas TogHotell
K)aul.ogtrﬂdhgcuMorgcmn Bedreskifare r?:::,:wg.,.
Vagetar e FastDekkeGolsfjellet
Mindalin Na ,,,.,, ServeringSkistuerGolsfjellef
LOkalmat quresweﬂmmekgr

guinns BobliplasserGolstelict

Fleref chepla
BcdnAVfallshandhring OppgraderlngBadeland Bokhandel TammestasjonBobmoalcﬂ
Sol&\Varme

Gic B Restauranter GFF" l f ® l llkeat BedqrgMatM’M
en rom |
J Kultguropplevelser u s s J BcdrcScrv‘ccRckmenEy

"Bk |oreButikker oo i

WuckyevBedreService D v kkG BedrePreparering swemsss
aqhg":::buﬁ olsfjellet “S5rs P

Hytteeierne er mest
bekymret for
utbygningstakten og at det
skal blir for lite ubergrt natur
igjen pa Golsfjellet.

Det er mange som bade
gnsker seg bedre
kollektivtilbud til fjells og
dagligvarehandel pa fjellet.

* Flere trekker ogsa frem
gjengroing som en trussel for
opplevelsen av fjellet, samt at
de vil beholde beitedyrene.

Parkering og trafikk i
sentrum er en utfordring.
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Barekraftig reisemal

Noen glimt av hva vi vet

Bade hyttegjester og tilreisende har gkt forventning til baerekraftig
praksis bade pa reisemalet og i bedriftene

Kun 8 medlemsbedrifter er miljgsertifisert. Det bgr bli flere

80% av reiselivsbedriftene kildesorterer. Kildesortering i hytteomradene
blir innfart

72% av innbyggerne, men kun 57% av de besgkende, mener Gol
fremstar som et beerekraftig reisemal

8 av 10 innbyggere mener reiselivet bidrar til bolyst

9 av 10 innbyggere bruker reiselivsaktivitetene

Kommunen og reiselivsaktgrer kan sammen ta ansvar for at
reisemalsutvikling hensyntar natur, kultur og miljg sa vel som
lokalsamfunnet, innbyggernes vel og gjestenes sikkerhet og
tilfredshet

Visit Gol sammen men Gol kommune innfrir kravene og kvalifiserer
for Merket for baerekraftig reisemal i desember 2022. Viktig a sikre
viderefgring av baerekraft i reiselivet mot 2025.
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populaert, tilgjengelig for besgkende og
lokalbefolkning og reduserer klimautslippet
i Gol. Rundt 1000 brukere i 2022!



Utfordringer som kan skape tregbbel

Usikkerhet i omgivelsene Lokale utfordringer

o Trafikkutfordringer bade i sentrum og pa fjellet

e Hoy inflasjon, prisvekst pa strem og drivstoff kan fare

til at fritidsbeboerne bruker hyttene mindre, folk e Eldrebglgen gir strammere gkonomi i kommunen og
utsetter arrangement og kutter ned pa reisebudsijettet. feerre arbeidstakere i Gol

e Hoye kostander pé strem og andre innsatsfaktorer er e Mildere vintre gir faerre dager med sng og kortere
sveert utfordrende for handel og reiseliv. skisesong

e Strammere nasjonalgkonomi setter Ringeriksbanen og e Lokale og hytteeiere uttrykker bekymring for
veiinvesteringer i fare. nedbyggingen av natur pa Golsfjellet

e Gol henger etter de beste pa beerekraft
e Varmere klima, raskere gjengroing av Golsfjellet

o Lite fokus pa kortreist mat og lokale produkter, sterk
péa tradisjonsmat

e Gol stavkirke er viktig, seerlig for det internasjonalt
besgkende. Opplevelseskvaliteten ma heves og
apningstidene ma utvides.
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En krevende tid - gjor samarbeid enda viktigere
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Andreas Nibstad, hotellvert pa Storefjell fryktat utviklinga med stadig hegare utgifter framover. Arkivfoto. Foto: Mona N. Stensvold
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Visjon og
strategiske
innsats-
omrader

Visjon

1. Godt vertskap

2. Tydelig opplevelsestilbud

3. Attraktivt metested

4. Naturlig knutepunkt

5. Baerekraftig reisemal

6. Handlekraftig destsinasjonsledelse




Strategiske innsatsomrader

Strategien har seks innsatsomrader som bade skal
sikre at Gol ivaretar og forsterker det vi er gode pa i
dag, og at vi lgfter oss pa omrader der vi har
utfordringer:

Beerekraftig reisemal

1. Godt vertskap

2. Tydelig opplevelsestilbud
3. Attraktivt matested

4. Naturlig knutepunkt

5.

6.

Handlekraftig destinasjonsledelse
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FISCHER A |

Visjon

 AIscHER i

Me sjéast pa Gol

béglvenheter en tﬂvehg handel,
slappe av og nyte livet.




Strategiske innsatsomrader

1. Godt vertskap

De besgkende er svaert forngyd med
vertskapet. Det ma vi ta vare pa og
videreutvikle vart gode omdgmme som et
reisemal med et imgtekommende,
kompetent og trivelig vertskap

4. Naturlig knutepunkt

Gol er Hallingdals handelssentrum og
trafikknutepunkt. De fleste gjestene
kommer med egen bil. Vi skal utnytte
ladepausene enda bedre. Samtidig skal vi
jobbe for bedre kollektivigsninger mellom
fiellet og sentrum, og mellom togstasjonen
og sentrum

2. Tydelig opplevelsestilbud

Gol har et mangfoldig aktivitetstilbud. Det
skal utvikles videre. Vi skal finne effektive
mater a forenkle, formidle og sette
sammen aktiviteter og opplevelser pa slik
at det blir enkelt a ta valg for malgruppene

5. Berekraftig reisemal

Det forventes at Gol har fokus pa
baerekraft, bade fra de besgkende og fra
samfunnet for gvrige. | arbeidet med
Merket for baerekraftig reisemal skal Gol
styre utviklingen av reiseliveti en
baerekraftig retning.

3. Attraktivt motested

Gol har et mangfold av arrangementer og
mange aktgrer med fasiliteter og
kompetanse til 8 giennomfgre stgrre og
mindre arrangement. Gol skal forsterke sin
posisjon som et attraktivt mgtested

6. Handlekraftig
destinasjonsledelse

Tett samarbeid og koordinering mellom
kommune, reiselivsnzering og
lokalsamfunn for a ivareta behovene til de
besgkende, reiselivsnaeringen, miljget og
lokalsamfunnet.
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Mat, servering og handel

Serverings- og handelstilbudet pa Gol er en sveert
viktig del av Gol som reisemal. Tilbakemeldingene
fra gjestene er tydelige pa at vi ma utvikle dette
tilbudet videre. I arbeidet med beerekraftig reisemal
er lokalmat og a handle lokalt viktige fokusomrader.

Matopplevelser, servering og handel er ikke egne
innsatsomrader i strategien, men helt sentralt i alle
innsatsomradene. Handels- og serveringsbedriftene
er avgjgrende for at vi skal levere et godt vertskap,
det er en viktig del av opplevelsestilbudet,
avgjerende for at folk skal stoppe akkurat her, viktig
for at vi skal lykke med et mer beerekraftig reiseliv
og skal veere en naturlig del av en handlekraftig
destinasjonsledelse.
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1. Godt vertskap

De besgkende er svaert fornpyd med
vertskapet. Det ma vi ta vare pa og videreutvikle
vart gode omdgmme som et reisemal med et
imgtekommende, kompetent og trivelig
vertskap.

Tiltak fremover

Lafte frem og presentere vertskapet tydeligere pa
digitale plattformer

Vise fram gode tilbakemeldinger og fine
gjestehistorier

Gjennomfare vertskapskurs for hele reisemalet for a
gke kunnskapen om hva som finnes pa Gol for &
sikre kryssalg og godt vertskap

Gode bilder pa vertskap og service, handel og
opplevelser.

Oppfordre lokalbefolkning og gjester til 4 handle
lokalt

Sikre at vi har et fint, ryddig og velholdt sentrum. Gol
ma veere en fin plass & stoppe, hele aret.
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Godt vertskap

Mulighet i markedet

God service, kunnskapsrike og
imgtekommende lokale og ansatte 1
reiselivet er avgjerende for trivsel og
tilfredshet hos gjestene. Her har Gol et
godt omdemme og lange tradisjoner for a
levere. Det ma vi bygge videre pé.

Det gode vertskapet ber synliggjares og
leveres i hele kundereisen, bade fer, under
og etter et besgk.

Serge for at alle som mgter gjestene har
god kunnskap om aktivitetstilbudet,
arrangementene og mulighetene bade i
bygda og pa fiellet

Styrken til Gol

» En stor andel av gjestene pa Gol trekker
fram godt vertskap som det de er aller mest
forngyd med under oppholdet pa Gol. Det
gjelder bade hos reiselivsbedriftene og 1
handelsneeringen.
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2. Tydelig opplevelsestilbud

Gol har et mangfoldig aktivitetstilbud. Det
skal utvikles videre. Vi skal finne effektive
mater a forenkle, formidle og sette
sammen aktiviteter og opplevelser pa slik
at det blir enkelt a ta valg for malgruppene

Tiltak fremover

Sette sammen produkter og pakker som far frem
mangfoldet og gjer det inspirerende og enkelt & velge Gol

Vise frem det mangfoldige og varierte lokalmat og
serveringstilbudet og bidra til mer bruk av lokale produkter
og bedre informasjon om innhold, opprinnelse og
mattradisjoner

Utvikle kundedatabase og skreddersy nyhetsbrev og tilbud

Profesjonalisere digital markedsfering mot gjester i Gol og
pé Golsfiellet

Jobbe med turoperategrer som passer Gols profil og
maélgrupper

Sikre god informasjon i brosjyrer og pa destinasjonen til
gjester som ikke er digitale.

Dele informasjon om hva som skjer med hverandre
Gjere veilen fra inspirasjon til booking kort og enkel

Ny profil og nettside i trdd med tiltak og
merkevaregrunnlag 47



Variert opplevelsestilbud

Mulighet i markedet

@kt interesse for variert og mangfoldig
opplevelsestilbud blant nordmenn og
utlendinger

Mange som reiser med storfamilier og er pa
jakt etter bade opplevelser og overnatting
som passer sammensatte grupper

Sykkel er i sterk vekst og stadig flere gnsker &
bruke sykkelen pa ferie.

Utnytte satsningen pa Hallingdal Rides og
samarbeidet i Hallingdal til & posisjonere Gol
som sykkeldestinasjon bade nasjonalt og
internasjonalt

Utvikle reiselivsprodukter og utenlands
markedsfering 1 samarbeid med de andre
Hallingdals kommunene

Styrken til Gol

Sydenstemning om sommeren og stabil sngrik vinter
Flere resorthoteller med bredt aktivitetstilbud

Fjell og sentrum med mye aktivitet og tilbud bade
utenders og innendars

Lengre sykkelsesong enn nabodestinasjonen

Stort utvalg av aktiviteter, arrangement og mangfoldig
handelstilbud hele &ret

Mjelkevegen, unik seterhistorie og aktivt landbruk og
seterdrift pa Golsfjellet

Godt tilrettelagte aktiviteter rundt Hallingmo

Omfattende og godt merket lgypenett badde sommer og
vinter (GPS)

Godt tilpasset bredt sammensatte grupper og familier —
mangfold av aktiviteter tilgjengelig fra flere baser. 4q



3. Attraktivt motested

Gol har et mangfold av arrangementer og
mange aktgrer med fasiliteter og kompetanse til
a gjennomfgre st@rre og mindre arrangement.
Gol skal forsterke sin posisjon som et attraktivt
mgtested

Tiltak fremover

Synliggjare Gol og Golsfjellet som det
naturlige valget for arrangement. Vise frem
kompetanse, fasiliteter for ulike typer
arrangement pa golinfo.no

Etablere/viderefgre arrangements- satsning
med mal om & fa flere arrangementer til Gol

Tydelig pa tilbud til arranggrer. Bistd med a
tilrettelegge for arrangement

Vise frem det lokale mattilbudet — Norges
beste konditor, lokale produsenter,
mangfoldet av spisesteder, vegetar mv.

Jobbe med baerekraft og milj@ i
arrangementsplanlegging og -gjennomfgring
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Attraktivt motested

Gol har et mangfold av arrangementer og mange aktgrer med fasiliteter og kompetanse til 3 giennomfgre stgrre og mindre
arrangement. Posisjonen som mgtested bgr Gol utnytte i enda stgrre grad.

Mulighet i markedet

Stort behov for alle former for arrangementer og
samlinger. Bedriftene er mer opptatt av
kulturbygging og skape fellesskap, familier vil
mates og organisasjoner er tilbake etter en
pause.

Mange har identitet og tilhgrighet knyttet til ulike
interesser som sykkel, motor, idrett mv. og
bruker tid og penger pa a dyrke interessene sine
sammen med likesinnede.

Styrken til Gol

Stor kompetanse og erfaring med 4 tilrettelegge
for arrangement

Store og tradisjonsrike arrangement og festivaler

Lokale entusiaster og organisasjoner som driver
en rekke arrangementer

Stor statte til reiselivsatsningen lokalt

Mange har veert péa arrangementer pa Gol og er
ambassaderer for Gol
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4. Naturlig knutepunkt

Gol er Hallingdals handelssentrum og trafikknutepunkt.
De fleste gjestene kommer med egen bil. Vi skal utnytte
ladepausene enda bedre. Samtidig skal vi jobbe for bedre
kollektivlgsninger mellom fjellet og sentrum, og mellom
togstasjonen og sentrum.

Tiltak fremover

Jobbe for bedre mobilitet — Gol stasjon til sentrum og
mellom sentrum og Golsfjellet

Vurdere ulike lgsninger ift parkering og mindre trafikk i
ferieperiodene f. eks. enveiskjaring.

Lengre apningstider i butikker og serveringssteder i
ferieperioder

ke ladekapasitet og serge for bedre tilbud om
opplevelser og shopping mens du lader

Bedre parkering og serge for mindre trafikk i sentrum —
triveligere stopp

Bedre skilting av lading og parkering

Se p& muligheter for & informere om opplevelses- og
1r{na:;{tﬂbudet péa ladestasjonene f.eks. infoskjermer og QR-
oder

El-bil pé togstasjonen som kan benytte til videre transport

Kapasitetsvurdering av parkering, stier og layper, samt
vurdere sesongbasert styring for @ unnga overbelastning i

hoayseson
y 2 =



Naturlig knutepunkt

Mulighet i markedet

Stadig flere som ikke har egen bil, og som
forventer & reise kollektivt fra der til der

Flere med elbil som ma stoppe for & lade.
Utnytte at det er mange lademuligheter 1 Gol,
koble lading til opplevelser, handel og spisesteder

Flere reisende med tog, gjere det lett & veere
kollektivreisende fra Gol stasjon,

Styrken til Gol

Livlig sentrum med spisesteder, arrangement
og folkeliv

Attraktivt & bo og flytte til Gol

Stor gjennomfartstrafikk, og etablert stoppested
mellom @st og vest og pa vei til hytta. Blant de
sterste i detaljhandel per innbygger.

Godt utbygd el-billading
Trafikknutepunkt i Ser-Norge, tog, buss og vei

Midt i Hallingdal. Perfekt base for opplevelser i
Gol og omradet rundt

Tradisjonsrikt handelssentrum for hele
Hallingdal med sterk vekst og mange

nyetableringer -



5. Barekraftig reisemal

Det forventes at Gol har fokus pa baerekraft, bade
fra de bespkende og fra samfunnet for gvrige. |
arbeidet med Merket for baerekraftig reisemal skal
Gol styre utviklingen av reiselivet i en baerekraftig
retning.

Tiltak fremover

Motivere bedrifter og arranggarer til 4 bli miljgsertifisert
og synliggjere sertifiserte bedrifter pa golinfo.no og i
bedriftenes egne kanaler.

Bidra til god 1 kildesortering 1 neering og hytteomrader

(Jke satsningen og synliggjere lokale produkter innen
mat, kultur og handverk

Sikre godt vedlikehold og god merking av skilgyper,
vandre- og sykkelstier

Bidra aktivt til gkt seterdrift og beitedyr pa fjellet

[vareta landskapets integritet — unnga nedtapping av
florder og fjellvann. Hindre gjengroing pa& Golsfjellet og
sarge for beerekraftig hytteutvikling.

Tilrettelegge for og kommunisere godt mot méalgrupper
med seerskilte behov.

Arlig beerekraftrapportering
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Barekraftig reisemal

Muligheter i markedet

Jkt forventning til beerekraftig praksis og
lzsninger blant de besgkende

Samarbeide med gvrige kommuner og
destinasjonsselskap om gkt beerekraft i
Hallingdal

Sikre natur- og friluftsomrader gjennom moderat
utbygging og fortetting av eksisterende
hytteomréder 1 tilknytning til kommersielle
reiselivsaktarer

Styrken til Gol

Lokalt eierskap og lokal forankring 1 de fleste
reiselivsbedriftene.

Liten kommune med neere relasjoner og korte
beslutningsveier. Kort vei fra ord til handling.

Reiseliv har stor betydning for kommunen og hay
prioritet

Kildesortering er under planlegging

Ble tildelt merket for beerekraftig reisemaél i 2022
og skal remerkes 1 2025
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6. Handlekraftig destinasjonsledelse

Destinasjons- \
n

selskapet

Tett samarbeid og koordinering mellom
kommune, reiselivsnzering og lokalsamfunn for
a ivareta behovene til de besgkende,
reiselivsnaeringen, miljget og lokalsamfunnet.

Tiltak fremover

Videreutvikle samarbeidet mellom sentrale
reiselivsaktgrer, kommunen og VisitGol for a
koordinere og effektivisere arbeidet med
reiselivsutviklingen 1 trad med
reisemalstrategien og kommunale planer

Sikre god rolleforstéelse,

arbel sdehn%,_ informasjonsflytog
kunnskapsdeling mellom kommune, VisitGol og
neeringsaktarene

Sikre videreforing av baerekraftarbeidet 1 Gol 1
samarbeid med gvrige kommuner i Hallingdal.

Utvikle og felge opp arlige handlings- og
markedsplaner. Sgrge for lgpende involvering
og orientering til medlemmer og kommunestyre

Involvere gvrig neeringsliv og akterer som 1 dag
ikke er med 1 VisitGol1 arbeldet

Sikre tilstrekkelig med ressurser og kompetanse
for & gjennomfere strategien. 55



Handlekraftig destinasjonsledelse

Muligheter i markedet

Reiseliv er sveert viktig for Golssamfunnet og har
stor betydning for bo- og blilyst 1 kommunen

Store og sma reiselivsaktgrer med lokalt
eierskap og forankring

Solid reiselivs- og handelsneering med finansielle
muskler, godt nettverk og langsiktig perspektiv

Kort beslutningsveier

Skape vilje til felles markedsfering og fellestiltak

Styrken til Gol

Lokalt eierskap og lokal forankring 1 de fleste
reiselivsbedriftene.

Liten kommune med neere relasjoner og korte
beslutningsveier. Kort vei fra ord til handling.

Reiseliv har stor betydning for kommunen og hay
prioritet

Aktiv bruk av statistikk, undersgkelser mv. som
beslutningsgrunnlag for strategi og tiltaksplaner.
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Beerekraftig reiseliv betyr at vi ma serge for at en
ansvarlig og etisk praksis kjennetegner reiselivet i
Gol.

Apen: Vi ma dele informasjon og kunnskap, bade i
egen bedrift og i samhandling med andre

Redelig: Jobb for Gols beste. Opptre upartisk og veere
bevisst pa egne roller og interesser.

Respekt: Mate alle gjester og ansatte med respekt og

omtanke. Bidra til mangfold og trivsel for alle.

Mot: Skape takhgyde og rom for & siifra om
kritikkverdige forhold og konstruktiv
meningsutveksling.

Statt opp om og delta aktivt i

destinasjonssamarbeidet:

e Pa Gol arbeider vi mot felles mal og a unner
hverandre suksess

e Ta ansvar for fellesskapet, bidra med kunnskap,
informasjon og innsats slik at vi lykkes med & na
maélene og gjennomfare iverksette tiltakene.

Bidra til at Gol blir et mer baerekraftig reisemal:

» Beerekraftig utvikling er vart felles ansvar og oppgave.
Det er summen av sma og store tiltak 1 bedriftene og i
det offentlige.

* Gijer det enkelt for gjestene a ta baerekraftige valg.
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1. Godt vertskap

Vi skal:

Konkretisere og iverksette
vertskapsprogram som bidrar til at vi blir
bedre pa a veilede gjestene om tilbudet i
Gol

4. Naturlig knutepunkt

Vi skal:

Prioritere tiltak for a sikre mindre trafikkaos i
sentrum pa tider med mye trafikk

Synliggjgre tilbudet pa Gol med skilt eller
andre virkemidler pa strategiske plasser (eks.
hovedveiene, sentrumsparken/Skysstasjonen
og ladestasjoner)

2. Tydelig opplevelsestilbud

Vi skal:

Gi innspill til nye nettsider for Visit Gol og
vurdere ny grafisk profil for Gol/Hallingdal

Lage en publiseringsplan som sikrer at man
kommuniserer alle opplevelsestilbud pa Gol
gjennom aret

5. Berekraftig reisemal

Vi skal:

Sikre viderefgring av baerekraftarbeidet fram
mot 2028

Styrke Gol som beaerekraftig reisemal
giennom mer klimavennlig transport og
attraktive alternativer til egen bilbruk

3. Attraktivt motested

Vi skal:

* Sgrge for at Gol som
arrangementsdestinasjon og handelssted
blir tydeligere pa nye nettsider

* Etablere samarbeidsforum for
videreutvikling og gjennomfgring av
lokale arrangementer som Goldagan og
Farefestivalen

e Vurdere hvordan man kan involvere
frivilligheten i stgrre grad

6. Handlekraftig
destinasjonsledelse

Vi skal:

* Lage en konkret handlingsplan med
kortsiktige og langsiktige mal til
generalforsamlingen i mai

* Etablere arbeidsgrupper med ansvar for
giennomfgring av tiltakene med oppfalging
pa generalforsamlingen i mai og
kommunestyret i september
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